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Budapesti bevasarlokozpontok tipologiaja

Sikos T. TaMAS'-HOFEMANN ISTVANNE?

Abstract
Typology of shopping centres in Budapest

Many shopping centres have been built in the rosted area of large cities worldwide. The
situation is similar in case of Budapest, where few of them has been constructed on the areas used
for industrial purpose previously or in the intermediate zone of the capital. The study contains an
overview on the characteristics of the various shopping centres of the Hungarian capital presenting
their typology. The authors give a detailed information about the main types of malls, such as
neihgbourhood, community, regional, super-regional, multipurpose etc. Finally the article shows the
attraction zone of the main shopping centres inside Budapest.

Bevasarlokozpont-generaciok a magyar févarosban

A bevisarlokdzpontok vildgszerte sok esetben a rozsdadvezetben épiiltek fel.
Igy tortént ez Budapesten is pl. a WestEnd City Center, a Plus Center, a Mammut®
és a MOM Park esetében, ahol vasarlokdzpontok kordbbi gyartelep (Ganz) helyére,
MAV teriiletre, ill. megsziint laktanya teriiletére épiiltek. Ezek a kereskedelmi koz-
pontok tehét olyan alacsony telekértékd, rehabilitacidra varé teriileteken 1étesiiltek,
amelyek a f6varos fontos kozlekedési csomdpontjai kdzelében helyezkednek el. Ezek
a kiskereskedelmi egységek megépiilésiik utan jelentés mértékben hatdssal voltak
kornyezetiik ingatlan piaci draira. Létrejottiikkel a kedvezotlen adottsagu teriiletek
szinte egy csapdasra felértékelddtek, amelynek kovetkezménye az ingatlan drak gyors
novekedése lett. Ezek a jelenségek szinte majdnem mindeniitt megfigyelhetSk a be-
vasarlokozpontok kozvetlen kornyezetében. Tovabbi sajitossdguk, hogy ezek a koz-
pontok fokozatosan 4talakitottdk a vasarldsi szokdsokat, j vasarlasi stratégidk kiala-
kitasat kovetelve meg a haztartasokt6l (HorrmMaNN L.-NE 1977).

! Az MTA doktora. Modern Uzleti Tudomanyok Féiskol4ja, Tatabanya. E-mail: sikos @ geomarket.hu
2 Az MTA doktora. Budapesti Kézgazdasdgtudoményi és Allamigazgatdsi Egyetem, Budapest.
3 A, ,Major Associated Mall Mart and Universal Town” kifejezésbdl keletkezett mozaikszo.
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Az 1970-es években épiiltek az tin. els6 generacids bevasarlokozpontok. Alta-
lanos jellemzgjiik, hogy alapteriiletiik 20 000 m?-nél nem nagyobb, és csak néhany szaz
gépjarmi szamadra biztositottak parkoldsi lehetdséget (pl. Floridn, Skédla). Az 1976-ban
megnyilt Skila Szovetkezeti Aruhaz (XI. ker.) kezdetben druhazként funkcionalt, majd
a Kaiser’s élelmiszer szupermarketnek és tobb kisebb iizletnek az druhazba telepiilése utan
vélt bevasarlokozponttd. A Skdla Metré druhdz (V1. ker.) felépiilése utdn Budai Skéla
néven ismertté valt kereskedelmi egység alapteriilete 20 150 m?.

A bevasarl6kozpontok masodik generdcidjdhoz tartozik az 1980-ban dtadott
Sugar (XIV. ker.) a maga 30 000 m*-ével, amely mindmadig igen népszert iizletkoz-
pont maradt. Megnyitdsdnak célja a pesti Belvaros hagyoményos kereskedelmi tér-
ségének tehermentesitése volt. A kdzpontot szervesen egészitette ki a néhdny évvel
kés6bb mellette felépiilt svéd IKEA butoraruhdz A két kozpontnak egyiittesen mar
igen meghatdroz6 szerepe volt Budapest kereskedelmének forméldséban.

A Sugir és az IKEA kozlekedésfoldrajzi fekvése igen kedvezd, mivel a metrd
és a HEV vonalak végillomasanal talalhatok. Az Ors vezér tér, mint helyszin kivé-
lasztdsdndl a tervezSk szdmoltak a teret érintd napi 250 ezer fével. A komplexum
szempontjabodl forgalomnovelS tényezd még a Fiiredi uti lakételep kozelsége, de ter-
mészetesen az egész févdrosra, ill. az agglomericio keleti részére is vonzohatdssal
vannak. A Sugér 1996-ig az orszag legnagyobb bevasarlékozpontja volt, 35 {izlete
még ma is évente 15 millié vasarlét vonz. Arukindlatdval elsGsorban a kozéprétegek
igényeinek kivan megfelelni. A 2002-ben ugyanott dtadott IKEA 2. és az Arkad be-
vasarlokozpont (42 000 m?, mintegy 170 iizlet) tovdbb novelte az Ors Vezér téren a
kiskereskedelmi funkcidk koncentracidjat.

A masodik generacids bevasarlokdzpontok épitésének idGszaka 1980-1994 kozé
esett. Ebben az id6szakban épiilt a Skdla Metré Aruhdz (1984) 10 000 m?, az Arpad
Uzlethdz (1988) 10 700 m?, a Hegyvidék Uzlethdz (1988) 3600 m® és a Budagyongye
Bevisarlokozpont (1994) 10 000 m? alapteriilettel. A négy kozpont egyiittes iizletszama
209, amelyhez kozel 750 db parkoldhely épiilt ki (Sikos T. T szerk. 1997).

A bevasarlokozpontok épitésében a valddi robbanast a harmadik generacids kozpontok
megjelenése eredményezte 1996 végén. Ekkora épiilt meg a Duna Plaza (42 000 m?) és a P6lus
Center (56 000 m?), amelyek mér méretiik miatt is igazi kozpontok.

1997-ben tovabbi 91 500 m? alapteriileten épiilt bevasarlokdzpont. Ekkor ad-
tdk 4t a Millennium Centert (10 000 m?), a Csepel Plazat (19 000 m?), a kispesti
Europarkot (30 500 m?), a Panama Shopping Centert (2000 m?), a Dunahézat (6000 m?),
a TESCO-t (10 000 m?) és a CORA-t (14 000 m?).

A Csepel Plaza és az Europark Kispest méretiik alapjan a fentieknél kisebb be-
ruhdzasok, dm jelentSséglik, hogy egy-egy térség kereskedelmi ellatottsdgan komoly
mértékben javitottak. A Csepel Plaza a f6varos XXI. keriiletében nyilt meg 82 iizlettel,
vonzaskorzetében mintegy 100 ezren élnek. Az Europark iizleteinek szama csupan
59, kiskereskedelmi szerepe viszont a térségben meghatdrozé. Mindkét objektum tovabbi
fontos sajdtossdga, hogy egy korszer(ibb szerkezetd kiskereskedelmet hoztak 1étre egy
korabban nagyrészt iizlethidnyos térségben.
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A budapesti bevdsarlokozpontok fejlédésének torténetében a folyamatnak
vannak nyertesei (ide tartoznak a fentiekben felsoroltak), és természetesen vannak
vesztesei (ilyenek pl. a Dunahdz, a Lurdy-hdz, a Rézsadomb Center, a Hattyd Uz-
lethdz, az Uj Udvar stb.), Utébbiak sikertelenségiiket elsGsorban a piaci szempont-
bél helytelen telephelyvélasztasnak koszonhetik.

Az 1998-as év a bevdsdrlokdzpontok piacdn tjabb ndovekedési boom-ot ho-
zott, tobb mint 250 000 m? kereskedelmi teriilet épiilt az adott évben. A novekedési
id6szak elsd nagy vesztese a 42 000 m?-en épiilt Lurdy-haz, egyik f§ nyertese pe-
dig a bel-budai Margit koritra épiilt Mammut 1.

Természetesen ahhoz, hogy a Mamut 1. sikeres lett, nagyban hozzdjarult a
menedzsment munkdja és a rendkiviil j61 megvalasztott telephely. A kézpont sikerében
meghatdrozé tényezd a Moszkva térnek, mint a févaros egyik legforgalmasabb koz-
lekedési csomdpontjanak kozelsége.

1999-re mar 33 bevasarlokozpont volt Budapesten. A Trigranit Rt. 4j zasz-
I6shajéjaként abban az évben nyilt meg a WestEnd City Center a kozponti iizleti ne-
gyed (CBD) peremén, 94 000 m?-en, 514 iizlettel és 1700 parkol6hellyel.

Ez a tobbfunkciés kozpont kereskedelmi, irodai és szallodai funkcidval egy-
arant rendelkezik. Megépiilése nagyban hozzdjarult a kordbban leépiilt virosmag-
megujuldsdhoz. Létrehozdsat a TriGranit Rt. ,,az évszazad épitkezésének” nevezte,
amely a rozsdaovezet részét képezé MAV teriileten valésult meg. A WestEnd City
Center Kozép-Kelet-Eurdpa egyik legnagyobb (200 millié USD-os) beruhdzésa volt.
Ez a nagysdgrend irdnyitotta a figyelmet az épiil6 ,,varosnegyed”-re, amely elkésziilte
utdn Eurdpa-szerte ismerté valt.

A 2000. év elsGsorban a hipermarket piac tovabbi er6sodését hozta, mivel
akkor nyilt meg a pesterzsébeti Tesco (10 000 m*-en 41 iizlet), a soroksari Auchan
(21 000 m*-en 67 iizlet) és a budadrsi Tesco (15 000 m?-en 54 iizlet). A peremterii-
leteken és budapesti agglomeracioban egyre erdteljesebb lett a hipermarket épitési
l4z. Budaors és Torokbdlint térségében ekkora épiilt ki az Gn. ,,Bermuda-hdromszog”
a Tesco—Auchan—Cora hipermarket-harmas révén. A kovetkezd évben a fGvarosban és
az agglomeracios dvezetben tovabbi bevasarlokozpontok 1étesiiltek: a Baross Trade Cen-
ter (7000 m?), a Rézsadomb Center (15 150 m?, 29 iizlet), a MOM Park (39 000 m?,
79 iizlet), valamint egy tjabb Auchan hipermarket Dunakeszin (10 600 m?2, 62 iizlet).
A folyamat id6beni alakuldsénak (/. dbra) sajétos térbeli jelleget adott, hogy a fenti h4-
16zatbdviilési folyamat spiral-szertien, a févaros belsé teriileteirdl kifelé mutatd tendenciat
jelez (TiNer, T. 2001).

Bevasarlokozpont-tipusok Budapesten
A budapesti bevasarlokdzpontok tipusait a Dawson-féle osztalyozas (DAWSON,

J. A. 1983) alapjan adjuk kozre (2. dbra, 1. tabldzat). (Az osztdlyozas szempontjait
lasd Sikos T. G. 2000).
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1. dbra. A bevasarlokozpontok alapteriiletének novekedése Budapesten (1976-2003). — M = mozgé
atlag

Change in the floor space of shopping centers in Budapest (1976-2003). — M = changing average

Lattuk tehat, hogy a budapesti bevdsarlokézpontok az 1970-es évek kozepétdl
kezdtek kiépiilni. 2003-ban Budapest, ill. agglomeracidja teriiletén 49 bevasarlokoz-
pont lizemelt, sajatos zonalitdst mutato teriileti szerkezettel. A multifunkcionélis koz-
pontok (WestEnd City Center, MOM Park, Arkéd, Lurdy-hdz, Dunahdz stb.). els6-
sorban a févaros centrumdban helyezkednek el, majd ezt a belsé kereskedelmi 6ve-
zetet egy atmeneti zona koveti. Ebben a kereskedelmi zéndban elsGsorban a keriile-
ti és regiondlis kozpontok domindlnak (Sikos T. T. 2003).

A budai bevasarlokézpontok szinte mindegyike — a Mammut 1-2. és a MOM
Park kivételével — keriileti és regiondlis funkciét tolt be. A budai lakédvezet az or-
szag legmagasabb vasarléerd potencidllal rendelkezd térsége. A pesti oldalon az Un.
,»mezo kereskedelmi zéna” a Hungdria korut és a varos pereme kozott félkorben ta-
lalhat6. Itt, az dtmeneti zondban — hasonléan a budai oldalhoz — szintén a keriileti
és regiondlis szerepkord bevasarlokozpontok helyezkednek el. Az dtmeneti zonat a
hipermarketek gy(r(je koveti Budapest perem keriileteiben ill. a f6véarosi agglome-
raci6 egyes telepiiléseiben. Fontosnak tartjuk felhivni a figyelmet arra tényre, hogy
még jelenleg is vannak a f6vdrosnak olyan térségei, amelyekben egydltaldn nincs
(VIIL és XVI. ker.) bevasarlokozpont.
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2. dbra. Budapest bevasarlékozpontjainak tipoldgidja, 2003. — Tipusok: a = helyi; b = keriileti;
¢ = regiondlis; d = szuper-regiondlis; e = foghijkitolts; f = tobbféle hasznositasi; g = bovits;
h = specializalt; i = centralizalt
Typology of shopping centres in Budapest, 2003. — Types: a = neighbourhood; b = community;
¢ = regional; d = super-regional; e = infill; f = multi-purpose; g = extension; h = specialised;
i = centralised

A bevisarlokozpontok kiilonboz6 tipusainak (helyi, keriileti, regiondlis, szu-
per-regiondlis stb.) térbeli megjelenése szorosan 6sszefiigg az adott térség vasarlderd
potencidljaval, a kozpontok funkcidjaval, a térség népstirtiségével, az adott kdzpont
megkozelithetdségével, a kozpontok telepiilés hierarchidhoz valé kotodésével.

Ki vitatnd, hogy a févarosban, ill. az agglomerécios teriileteken felépiilt be-
vasarlokozpontok jelentds hatdssal vannak a varosok térszerkezetének alakuldsdra. A
fogyasztds ezen 1j ,katedrdlisainak” térformald szerepe meghataroz6 jelentdségii a
korabban kialakult varosszerkezet atalakitdsdban. E kereskedelmi egységek gyors
megjelenését nem tudta kovetni sem a févéaros sem pedig az agglomericié kozleke-
dési hdlézatanak fejlédése. A kordbbi kereskedelmi zonak* elvesztették versenyképes-
ségiiket az 4j kozpontokkal szemben (3. dbra).

4 A tradiciondlis, dinamikus és potenciélis kereskedelmi zéndban olyan kiskereskedelmi egységek
talalhatok, amelyek nem versenytarsai a bevasarlokdzpontoknak. A potencidlis zona ad helyett pl. az
autokereskeddknek, tiizel6anyag-telepeknek stb. Hasonl6 a helyzet a tradiciondlis zéndval ez a city-
ben egy luxus kereskedelmi 6vezet, amely az lizletek termékeinek mingsége és ara lényegesen eltér a
bevasarlokozpontok kommersz termékeitsl és arfekvésétdl.
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1. tdbldzat. A budapesti bevdsdrlokozpontok fobb adatai a tipusok megjelilésével

Brutté Meenvitds Uzle- |Parko-
Név Keriilet alapte{iilet Tipus %VZ S| tek 16k
m” szdma | szdma

Szépvolgyi uti Uzletkdzpont 1. 800 | Helyi 20
Eurovitalis Uzletkdzpont Iv. 1000 | Helyi
Konsumex Atrium Uzlethdz V. 1000 | Helyi
Balassi Uzlethdz XVIII 1500 | Helyi
Viroskapu Uzlethdz IX. 1600 | Helyi .
Széphalom Bevdsdrlokozpont | 11 3000 | Helyi . . 20
Centrum Fl6ridn Aruhdz III. 8784 | Keriileti 1976 52 60
Skala XI. 20148 | Keriileti 1976 20| 200
Sugar XIV. 31456 | Keriileti 1980 80| 200
Skdla Metr6 VL 10000 | Foghijkitolto 1984 10 .
Arpad Uzlethéz Iv. 10718 | Helyi 1988 15 190
Hegyvidék XII. 3600 | Helyi 1988 50 20
Budagyongye Bevdsarlokozpont| 11. 10000 | Keriileti 1994 | 134| 268
Lorinc Center XVIIL 8000 | Helyi 1996 36| 250
Siiba Bevasarlokozpont III. 10476 | Keriileti 1996 52 200
Duna Plaza XIII. 42000 | Regiondlis 1996 | 181 | 1600
Pé6lus Palota XV. 56000 | Regiondlis 1996 | 343 | 1500
Tesco XIV. 10000 | Centralizalt 1997 14 .
Cora (Torokbalint) Pest megye 14000 | Centralizélt 1997 61 .
Millennium Center V. 10000 | Foghijkitolto 1997 14| 300
Csepel Plaza XXI. 19000 | Keriileti 1997 82| 2800
Europark Kispest XIX. 30500 | Regiondlis 1997 59| 300
Panama Shopping Center V. 2000 | Specializalt 1997 . .
Dunahaz IX. 6000 | Tobbféle hasznositasu| 1997 17 260
Interspar XX. 3741 | Centralizalt 1998 6
Cora (Budakaldsz) Pest megye 11677 | Centralizélt 1998 21
Interspar (Szentendre) Pest megye 8200 | Centralizalt 1998 7 .
Auchan (Budadrs) Pest megye 24500 | Centralizalt 1998 62| 1000
Uj Udvar II. 17500 | Foghijkitolto 1998 39| 400
Roézsakert 1L 17500 | Keriileti 1998 67| 250
Eleven Center XL 10000 | Keriileti 1998 421 340
Hattyd Uzlethdz I 16000 | Kiegészitd 1998 11 100
Lurdy IX. 42000 | Regiondlis 1998 | 156| 2000
Mammut 1, 2. 1. 103000 | Bovitd, Regiondlis  [1998,2001 | 332 | 800
Cora (Fét) Pest megye 20000 | Centralizalt 1999 69 .
Campona XXII. 60000 | Regiondlis 1999 | 141 | 2680
WestEnd City Center XIII. 94000 | Tobbféle hasznositasd 1999 | 514 1700
Tesco XX. 10000 | Centralizalt 2000 41
Auchan XXIII. 21000 | Centralizalt 2000 67
Tesco (Budaors) Pest megye 15000 | Centralizélt 2000 54 .
Orczy bevasarl6kozpont VIIL 20000 | Tobbféle hasznositasy 2000 35 100
Auchan (Dunakeszi) Pest megye 10600 | Centralizalt 2001 62| 600
Baross Trade Center VIIIL. 7000 | Foghijkitoltd 2001 . .
Rézsadomb Center 1L 15147 | Keriileti 2001 29| 200
MOM Park XIIL 39000 | Tobbféle hasznositasu| 2001 79 | 2000
Tesco XVIL 10000 | Centralizalt 2002 17 .
Stop.Shop 1. 8200 | Keriileti 2002 35| 350
Arkdd X. 42000 | Regionalis 2002 | 170| 1000
Azsia Center XIV. 205000 | Szuper-regionalis 2003

Forrés: Sajat adatgy(ijtés, KSH és MBSZ, .. Nincs adat

A madsodlagos bevisarlé zéna (Rékdczi dt, Nagykortt iizlethdlzata) lett a be-
vasarlokozpontok versenyének legnagyobb vesztese. Ebben a zéndban 150 ezer m*-en
olyan iizletek vannak, amelyekhez hasonl6 kiskereskedelmi egységek tomegével fordul-
nak el§ az egyes bevasarlokdzpontokban is. A masodlagos zona iizleteinek jelentSs ré-
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3. dbra: Bevasarlokozpontok és kiskereskedelmi zénatipusok Budapesten. — a = tradiciondlis (Véci
utca) €s masodlagos; b = dinamikusan fejl6dd; ¢ = potencidlis kiskereskedelmi zdénék;
d = bevasarlokdzpontok
Shopping centers and shopping zone types in Budapest. —a = traditional (Véci Street) and secondary;

b = dynamically developing; ¢ = potential; d = shopping centers

sze nem tudott id6ben profilt valtani, nem volt képes megtaldlnia azt piaci rést, amivel
versenyképességét novelni tudta volna a bevasarlokdzpontokkal szemben. A kialakult
Uj helyzetben a hagyomanyos iizleteknek csak akkor van fennmaradasi esélyiik, ha
a hozza legkozelebb fekvs bevdsarlokozpontbdl az adott tizlettipus hidnyzik, vagy
csak kis szdmban fordul eld.

Nyertesek és vesztesek
A févarosi bevasarlokozpontok piacdn mara egyértelméen kirajzolddik a
nyertesek és a vesztesek kore. A Duna Plaza, a WestEnd City Center, az Arkdd, az

Europark, és a Mammut 1-2. az igazi nyertesei a vasarlokért folytatott konyortelen
konkurenciaharcnak. Sikeriik alapja jol atgondolt telephelyvélasztasi politikdjukban
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rejlik. Természetesen a vesztesek is a f6ként a rossz telephelyvélasztisra vezethetik
vissza kudarcukat.

Ilyen, kevésbé jol sikeriilt beruhdzasokbdl is akad jocskédn példa. Kozéjiik
sorolhaté a Plaza Center tagjaként mikodd Csepel Plaza, ahol rosszul mérték fel a
térség vasarlers potencidljat. A Lurdy iizlethdz esetében a befektetSk a kozpontot
iizlethidnyos térségbe telepitették, ami akdr még el6ny is lehetne, de a bevasarlokoz-
pont csak rendkiviil koriilményesen kozelithetd meg, emellett alacsony vésarléeré
potencidld térségbe telepiilt. Az Uj Udvar és a Ré6zsadomb Center esetében a hibas
telephelyvalasztas mellett a helyzetet tovabb rontja a kedvezdtlen iizleti-mix, vala-
mint az {izlethdzak rossz morfoldgia adottsdga.

Vannak olyan kozpontok is, amelyek kordbbi vezetd pozicidjukbdl jelents-
sen veszitettek (pl. a Pélus Center), aminek legfébb okat a gyorsan reagald verseny-
tdrsak megjelenésében kell keresni. A bevasarlokdzpontok piacdn meghatdrozo sze-
repe van az un. ,,dominé-elvnek”, ami azt jelenti, hogy az djonnan belépd kézpon-
tok kovetkeztében folyamatosan atértékelddik a bevasarlokdzpontok piaci erd-sor-
rendje és véltozik vonzdskorzetiik.

A Campona piaci poziciéjan sokat javitott pl. a tropicarium megépiilése. A
szintén lizlethidnyos térségbe teleplilt kozpont részben ennek kdszonheti kedvezd hely-
zetét, tovabbd annak, hogy a versenytarsaktdl térben jelentSsen elkiiloniil, joI defi-
nidlhat6 6ndllé vonzaskorzettel rendelkezik. A tropicarium megnyitdsa mintegy 20%-
os latogatottsdg novekedést eredményezett, ennek kovetkeztében a kordbbi
80%-os telitettségi mutatd kozel 100%-ra nétt.

Az Eleven Center mir nem volt ilyen szerencsés, kihaszndltsdgdt nem tudta
35%-0s magasabb szintre novelni. A bevasarlokozpont kedvezbtlen étékei rossz te-
lephely-valasztasi politikdjanak kovetkezménye, hiszen a Gazdagréti lakételep 6nma-
giban elegend$ vdsarlderSt jelentene azonban a befektetSk nem szdmoltak a mér
emlitett ,,Bermuda-haromszogben” taldlhaté hipermarketek elszivé hatdsaval.

Nagyon valdszind, hogy a bevasarlokozpontok épitése a jovSben Uj irdnyba
fordul és elsGsorban a hipermarketek élveznek majd nagyobb prioritdst, valamint a
budapesti bevasarlokozpont bdvitése mellett 1j elsGsorban vidéki kozpontok épitésére
szdmithatunk, a gazdasdgi dinamizmust mutaté régidkban. Tovdbbiak épitése azon-
ban csak akkor lesz sikeres, ha a beruhdzok jobban iigyelnek a telephelyek optima-
lis megvdalasztdsara.

A févarosi bevasarlokozpontok Kkiskereskedelmi vonzaskorzete

A f6varos 49 bevdsarlokozpontja a varos belsd €s kiilsd keriileteit részben
lefedi, ill. egyes keriiletek viszonylag nagyobb sillyal részesednek, masok viszont
kimaradtak a telepitésbdl.

A vonzaskorzetet és a vasarlerd dramlést célvizsgdlati adataink felhaszndldss-
val elemezziik. A vizsgélatba 9 bevasarlokozpontot vontunk be: Budagyongye, Rézsa-
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kert, Mammut 1. és Mammut 2. (II. ker.); Duna Plaza (XIII. ker.); WestEnd City Cen-
ter (VL. ker.); Pélus Center (XV. ker.); Sugér (XIV. ker.); Campona (XXII. ker.).

A IL keriilet a vizsgélatban szerepl$ keriiletek koziil az ilyen 1étesitmények-
kel legjobban ellatottnak mondhat6, hiszen 5 bevasarlokozpont telepiilt a kb. 90 000
lakost korzetbe. A keriilet fontos bevasarlé helyként szolgdlja az 1. keriiletet, csak
ugy, mint a févéaros III., legnagyobb keriiletén rendszeresen 4tutazd, agglomeracio-
ban él6 fogyasztoikat is. Az agglomeraciot alkotd Pilisvordsvari Kistérség tucatnyi
telepiilésében €16, a f6véarosbdl zoldovezetbe koltozott lakosok tobbsége munkdba,
oktatasi intézményekbe, szolgaltatokhoz naponta utazik elsé sorban Budapestre, hely-
kozi autébuszjaratokkal, vagy személygépkocsival.

A budapesti bevdsarlokozpontok vonzdskorzetét a statisztikdk és a megkér-
dezéses vizsgilattal szerzett informacidkkal frjuk le. Altaldban nem lehet a bevésar-
l6kozpontok vonzdskorzetérdl beszElni, tehat egyenként irjuk le és egészitjiik ki elem-
z€ssel a mintdba kertilt 1étesitményeket.

Budagyongye

2 2 s

A Pasarét stirtin lakott teriiletén, 3 fout taldlkozasandl taldlhatd, kozelében
tizemanyagtolt6 dllomds, autdmoso €s parkold van. Az el6tte haladé féutak vezetnek
az agglomeracié magas vdasarloerdvel rendelkezs északnyugati szektordba és Buda
kereskedelmi hal6zattal kevésbé elldtott teriileteire. Ezek alkotjak vonzaskorzetét, bar
XIIL., s6t V. és XIII. keriileti lakosok is megfordulnak benne. A bevasarlokdzpont ki-
ndlata a kozepes vasarléerével rendelkez6 fogyasztokra poziciondlt, nem taldlhatd
benne élelmiszerbolt, mozi, jatékterem, amelyek az ismert okok miatt csokkentik a
vonzer6t (Sikos T. G. 2002).

A bevasarlokozpont latogaténak 82%-a a WestEnd City Centert, 48%-a a
Duna Plazét, 47%-a, a Mammut. 1 és 2 létesitményeket is felkeresi. Ez a tomegkoz-
lekedés kényelmének kdszonhetd, mert a budai villamosok és a metrd oda-vissza sti-
rlin jarnak.

Rozsakert

A magasabb vasadrléerdvel rendelkezd fogyasztdkra pozicionalt, amit vonzas-
korzete érhet6vé is tesz. A varos legdragdbb varosrészében, a Rézsadombon taldlhato,
kozel a Gabor Aron utca Torokvészi tt keresztezGdéshez, gazdag kikapcsolédast ki-
ndlo szolgdltatidsokkal, parkoldsi lehetSséggel és élelmiszer-druhdzzal.

Vonzaskorzete inkdabb a Rézsadombra korlatozddik, mert f6ként gyalog vagy
gépkocsival kozelithetd meg kényelmesen. A lehetséges tomegkozlekedési eszkoz
megall6jabol (autdbusz) hegynek fel, vagy hegynek le, érhet6 el. Ez csak a kisebb té-
teleket vasarld, 10—15 perces gyaloglasra vallalkozé vevdknek felelhet meg, vagyis a ti-
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pikusan élelmiszervasarloknak vagy a vendéglatist, személyes szolgéltatast igénybeve-
voknek. A r6zsadombi fogyasztok igényeit azonban az élelmiszerkinélat és a kultdralt
szabadidd eltoltését szolgdld iizlet-mix kielégiti. A varos mds keriileteiben €16k vésar-
lasi szandékkal ritkan, étkezési céllal azonban gyakran felkereshetik (4. dbra)’.

A bevésarlékozpont 1atogatéinak 88%-a a Mammut 1-et és 2-t, 65% pedig a
WestEnd City Centert is latogatja. Ennek az lehet a magyardzata, hogy a vevék Buda

Uzlet/Shop
40

351

30

B Rézsakert
H# Budagyongye

A B bl b2 b3 b4 C D di d2 d3 d4 E el e e3 e F G H J K L M

4. dbra. A Rézsakert és a Budagyongye bevasarlékdzpontok iizleti mixe. — A = Etterem, bér;
B = Elelmiszer iizletek egyiitt; bl = szupermarket; b2 = zoldség-gyiiméles; b3 = hal; b4 = egyéb
élelmiszer; C = Szdrakoztatd egység; D = Szolgaltatd egységek egyiitt; d1 = bank, posta, lott6zd,
pénzvaltd; d2 = javité-szolgéltatd egység; d3 = hirlapbolt, vided kdlcsonzés; d4 = egyéb szolgéltatas;
E = Ruhazati és cipd iizletek egyiitt; el = ndi €s gyermekruhdzat; e2 = férfiruhazat; e3 = sportruhazat;
e4 = cip6bolt, bérruhazat; F = Parfiiméria, 61tozkodési kiegészits cikkek; G = Utazasi iroda;
H = Ajandék és jatékbolt; I = Kisallat kereskedés; J = Miiszaki bolt; K = Lakdsfelszerelési cikkek;
L = Fitness-szalon, szépségapolasi cikkek; M = Gydgyszertar

Shopping mix of Rézsakert and Budagyongye shopping centers. — A = Restaurant, drink bar;
B = Food stores altogether; bl = supermarket; b2 = greengrocery; b3 = fish; b4 = other food;
C = Entertainment unit; D = Service units altogether; d1 = bank, post office, lottery, change;
d2 = mending and repairing; d3 = newspapers, video rental; d4 = other services; E = Clothing and
footwear altogether; el = ladies’ wear and children’s garment; e2 = men’s wear; e3 = sportswear;
e4 = footwear and leather clothing; F = Perfumery, accessories; G = Travel bureau; H = Gifts and toys;
I =Pet shop; J = Hardware store; K = Home interior; L = Fitness-saloon, beauty shop; M = Pharmacy

5 Sikos T. GERGELY (2002): Budagydngye és a Rozsakert versenyhelyzetének elemzése. MUTF TDK
dolgozat.
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fokozlekedési utjan igénybe vehetik a tomegkozlekedési eszkozoket (villamos, metrd)
és rovid 1d6 alatt érik el az emlitett pesti oldalon taldlhaté bevasarlokézpontot is. A R6-
zsakert vevOkore jellemzben gépkocsival kozlekedik, tehdt parkoldsi lehetdsége van a
Mammut 1-2-ben csakigy, mint a WestEnd City Centerben (Sikos T. G. 2002).

Mammut 1 és 2

Az ,iker-bevasarlokozpont” Buda legforgalmasabb féutvonaldn és kozpon-
ti funkciot betoltd terének kozelében miikodik. A vonzaskorzet éppen ezért nem kor-
latozodik a budai keriiletekre, bar ezek is szdmottevd potencidlis vevét jelentenek.
Az 1., II., és XII., keriiletek lakosainak szama 175 ezer, tehat, ha nem vennénk fi-
gyelembe az agglomericiét (amelynek nem-autds lakosai a helykozi autébuszjaratok-
kal a kozponttal szemben 1év6 palyaudvarra érkeznek, ill. onnan indulnak), vagy a
Fény utcai piac kiterjedt vonzaskorzetét, tovabba a tomegkozlekedés nytjtotta meg-
kozelitési elényoket, akkor is Buda legnagyobb kiskereskedelmi-szolgéltaté poten-
cidlu 1étesitményének kellene mindsitentink.

A kutatds idején a latogatok Osszetétele a vonzdskorzet kiterjedtségét timasz-
totta ald, ami azt mutatja, hogy a Mammut 1 és 2, valamint a WestEnd City Center
— kiegésziilve a Duna Plazdval — a varos szinte minden korzetébdl vonzanak veve-
ket, mindenek el6tt a tomegkozlekedésnek koszonhetden.

A Mammut bevasarl6kozpontok kindlatdban nagy szerepet jatszanak a sza-
badidd eltoltését szolgdld 1étesitmények, az éttermek és az élelmiszervasarldsi lehe-
téségek. Ezek igen jelent8s szamu fiatal vevot csdbitanak a 1étesitménybe, biztosit-
va a folyamatos (szinte heti hét napon keresztiili, azon beliil pedig az egész napos)
vevGéaramldst. A bevasarlokdzpontok a fiatal korosztdlyok szdmadra a szabad idGeltoltés
fontos létesitményei s nemcsak a mozik miatt. A vonzdskorzet lakonépességén beliil
keriiletenként a 14-29 éves korcsoport 28-40%, amig a 60 év felettiek aranya
16-34% kozott szorddik.

A célvizsgdlatban véletlenszerten kivalasztott latogatok kozott az aldbbi két
kiemelt korcsoport alkotta a tobbséget:

1. WestEnd City Center 14-29 évesek: 48%, 60 év felettiek: 12%

2. Polus Center 14-29 évesek: 39%, 60 év felettick: 8%
3. Duna Plaza 14-29 évesek: 43%, 60 év felettiek: 10%
4. Mammut 1. és 2. 14-29 évesek: 34%, 60 év felettiek: 9%
5. Budagyongye 14-29 évesek: 36%, 60 év felettick: 5%
6. Rozsakert 14-29 évesek: 51%, 60 év felettiek: 5%
7. Lurdy héz 14-29 évesek: 59%, 60 év felettiek: 6%
8. Sugar 14-29 évesek: 42%, 60 év felettiek: 3%

Az altalanosnak mondhat6, hogy az egyes bevasarlokdzpontok a févarosi
keriiletek korstruktirajat jol tiikr6zd potencidlis vevékort vonzanak, de a fiatalok att-
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2. tdbldzat. Korcsoportok megoszldsa a fovdrosban és orszdgos dtlagban, %

Kor (év) Budapest Orszdgos atlag
0-14 12,9 16,3
15-39 29,1 35,2
40-59 27,1 27,9
60 + 30,9 20,6
Osszesen: 100,0 100,0

Forrds: Budapest Statisztikai Evkonyve 2001. KSH Bp.
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5. dbra. A vasarlok életkor szerinti megoszlasa a Budagyongye (A) és a Roézsakert (B)
bevasarlokozpontokban

Age structure of purchasers in case of Budagyongye (A) and Rézsakert (B) shopping centers

raktivabbnak tartjidk, mint az id6sebbek. A szérakoztaté funkcié a ldtogatdk korét
szegmentdlja, s valdszintsithetd, hogy a létesitmény vonzaskorzetére kedvezden hat.
A févarosnak vannak fiatalabb és id&sebb keriiletei. Az orszdgos kormegoszldssal
osszevetve kitlinik, hogy a févarosban a 60 felettiek ardnya magasabb az orszdgos
atlagndl (2. tdbldzat). Példaként bemutatjuk a vasarlok életkor szerinti megoszlasat,

két kisebb méretdi budai bevasarlékdzpontban (5. dbra).

Duna Plaza

A beviasarlokozpontok koziil a latogatdk megoszldsa alapjdn taldn a legve-
gyesebb korzetekbdl szamolhat potencidlis vevdkkel. Kiilonleges elényt jelent a 3.
metrévonal kdzvetlen megdlldja, amely Budat, Pestet, a pdlyaudvarokat, helykozi au-
tébusz jaratok févarosi pdlyaudvarait, s ezdltal a vros szinte minden korzetét bekap-
csolja vonzaskorébe.

A beviésdrlokozpont 1 km-es korzetében mintegy 11 ezer, 5 km-es korzeté-
ben 190 ezer, 10 km-es korzetében pedig 660 ezer haztartas talalhat6. A vonzaskor-
zetbe a budai keriiletek koziil az I., II., III. és XII. johet szdmitdsba a metré-kap-
csolat kényelme miatt. Pesti reldcidban a metrévonalak éltal érintett valamennyi ke-
rlilet szamitasba vehetd. Ennek alapjan a bevasarlokdzpont koré hizott 10 km sugart
koron beliil é16k tekinthet6k a Duna Plaza vonzdskorzetébe tartozoknak, ill. agglo-
merécios lakossagnak a palyaudvarokra érkez6 hanyada.
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A vizsgdlat id6pontjdban a megkérdezettek 40%-a XIII. kertileti, 20%-a I'V.
keriileti, 14%-a III. keriileti lakos volt, és 26% érkezett mas telepiilésekrSl. A ve-
vk Osszetétele természetesen véletlennek tekinthetd, amely adott id6pontnak felel
meg. Azonban j6 okunk van azt feltételezni, hogy a bevasarlokézpont vevdi nagy va-
16szintséggel a metrékozlekedést részesitik elényben, s ennek kdszonhetSen sok a fi-
atal a latogatok kozott, de nem elhanyagolhaté az id&sebb korcsoportok ardnya sem.

A bevasarlokozpontrdl az allapithaté meg, hogy kindlatat differencidlt stra-
tégia jellemzi, ezért viszonylag sok szegmentum igényeinek kielégitésére van maéd.
Az igazan kedveltté valé bevasarlo és szorakoztatd kozpont minden jellemzdje illik
a létesitményre, ennek megfelelden a potencidlis latogatdi kore is heterogén, ahol az
igények valtozatossdgdhoz igazodé kindlat jelenti a vonzerdt.

WestEnd City Center

A Duna Plaza vonzéskorzetét keresztezi, ugyan de hatdrozott dramldsi vo-
nalak mentén szamithat vevdkre. A vizsgalat id6pontjdban a legtobb vevé XIIL., VIL.,
VL, V., II. és 1. keriileti lakos volt. Nem csekély azonban a kdzpontban megjelend
VIII. és XV. keriileti lakosok szdma sem. A vidékiek ardnya 45% volt, tehat elég te-
temes. A két bevasarlokézpontot a vevék 74%-a felvaltva, vagy egy napon veszi
igénybe, amely sajdtos helyzetet teremt mindkét kozpontnak. Ennek logikus magya-
rdzata az azonos metrovonalon fekvés, amely a févarosi és a vidéki vevdknek egy-
ardnt nagy kényelmet és gyorsasdgot kindl.

A vizsgalat idején a vevék 52%-a csak a WestEnd City Centerben, 14%-uk
csak a Duna Plazdban, 90%-uk viszont mindkettében megfordult. Ugy tiinik, hogy
a két bevasarlokozpont bizonyos druk vagy szolgéltatdsok esetében komplementer-
funkcidt tolt be a vevék szdmadra, s minthogy kényelmes megkozelitésiiket ugyan az
a metrovonal szolgélja, és egyéb jarmiivekkel is hasonldan révid id§ alatt érhetSk el,
valészintsithetd a vevlk kettds lojalitdsa, s6t a budaiak szamdra a vizsgalat szerint
a Mammut is helyettesitGként jelenik meg. Ez természetesen nem zérja ki a versenyt
a bevasarlokozpontok kozott, csak alaposabb vevgondozast kivén.

Erdemes talan kiemelni, hogy a vizsgalat idSpontjaban a WestEnd City Cen-
tert, a Duna Plazdt és a Mammutokat a tobb helyen vasarlok kozel azonos ardnyban
(22-26%-ban) emlitették komplementerként. Vagyis a 3 koziil valamelyikben (vagy
éppen mindegyikben) megfordulnak havonta legaldbb egy alkalommal. A vonzdha-
tdsban a megkozelithet6ség, az tn. ,,mignes lizletek” (pl. Mediamarkt) 1éte, a sz6-
rakozdsi szolgéltatdsok és a 1égkor kozel azonos mértékben jatszanak szerepet.

A hdrom emlitett bevdsarlokozpont kdzel azonos vevScsoportokra pozicio-
nalt, ami megkonnyiti a fogyasztok valasztdsat még akkor is, ha a bolt-mix, vagyis
az aru- és szolgaltatas-paletta eltérs. A fogyasztok elényben részesitik a biztonsagot
nyujté vasarlasi, valasztdsi kindlatot, mert ez teszi elkeriilhet6vé a megbédndst vagy
a csaldodast.
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Polus Center

A Polus vonzaskorzetének sulypontjat a f6véros egyik legnagyobb lakételepe
alkotja. Az adatfelvétel idején a megkérdezett vevék 46%-a XV. keriileti lakos volt,
a XIV. és a XVI. keriiletben €16 vevk 18%-kal csatlakoztak a domindns kertileti 1a-
togatékhoz. A vidékiek ardnya nem érte el a 9%-ot, s csekélynek mondhatjuk mas
keriiletek lakéinak el6forduldsat is. Ennek mindenekel6tt a kozvetlen tomegkozleke-
dési kapcsolatok hidnya a magyardzata, annak ellenére, hogy a Keleti palyaudvarrdl
kozvetlen Polus Center autébuszjaratok indulnak a bevasarlokozponthoz, kényelmessé
téve az utazast oda és vissza egyarant.

A vizsgdlatba bevont latogatok tobbsége (tobb mint 60%-a) gépkocsival ér-
kezett, de egyes napokon a gyalogosan érkezSk ardnya elérte a 35%-ot. Ez termé-
szetesen nem jellemzd, de j6 okunk van azt is feltételezni, hogy az élelmiszereket és
az egyéb napi fogyasztasi cikkeket hetente tobbszor beszerzdk szamara a Pélusban
taldlhat6 Hipermarket minden igényt kielégitd kinalatot jelent. Ezt valdszindsiti az
a vizsgdlati eredmény is, hogy a vevdk tobbsége otthondbdl kereste fel a kdzpontot,
tehdt gyalog vagy kocsival kozlekedett.

A Po6lus vonzaskorzetének sajatossdga, hogy 3 km-es korzetben nincs ver-
senytdrsa, mert a WestEnd City Centerrel csak 5 km-es korzetben érintkeznek. A leg-
jelent&sebb bevasarlokozpontok kiilonbdzb vonzaskorzetei kozott egyébként elég
nagy az atfedés (6. dbra).

Duna Plaza
Eurocenter
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6. dbra. A nagyobb budapesti bevasarlokozpontok 1 km-es €s 3 km-es vonzaskorzete

Attraction zones (1 km and 3 kms) of main shopping centers in Budapest
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A vizsgélat sordn megkérdezett latogatok emellett rendszeresen vasdrol a
WestEnd City Centerben (25%), a Duna Plazdban (18%), a Lurdy hdzban (12%) és a
Mammutban (10%). Kisebb ardnyban de emlitésre keriilt még 2—6%-o0s gyakorisdggal
a MOM Park, az Europark, a Sugér, a Cora, a Campona és a Metro is. Ha ezt a meg-
oszlast vessziik figyelembe, akkor azt is feltételezhetjiik, hogy a P6lus szinte a varos
minden korzetébsl szdmolhat potencidlis vevékkel, akik azonban alkalmanként (pl. ak-
ciok idején) (24%) vagy 1j termékek megjelenése idején (12%) keresik fel.

Sugar

A bevasarlokozpont kiterjedt vonzaskorzettel rendelkezik, tovabba azzal az
elénnyel is, hogy a tomegkozlekedés és az egyéni eszkdzok igénybevételével egyardnt
megkozelithetS. A kdzpontba a megkérdezett vevdk koziil a vizsgalat id6pontjaban a leg-
tobben az V., V1., XIV,, XV., XVI. és XVII. keriiletben laktak. A vasarlok 39%-a to-
megkozlekedési eszkozt vett igénybe. A bevasarlokozpont igen jol megkdzelithetS to-
megkozlekedési jaratokkal, mert a metr6tdl a trolibuszon 4t a HEV-ig dllnak rendelke-
zésre siird és gyors jaratok. A Sugdr foldrajzi fekvése is kedvezd, de kicsi a valoszind-
sége annak, hogy dru vagy szolgaltatds vasarlasa érdekében a vevSk nagyobb tavolsig-
ol tomegesen keressék fel.

A bevasarlokozpont a helyi-igények kielégitését tarthatja elsé sorban feladati-
nak, de a szomszédsagaba telepiilt két IKEA, az Arkad, valamint a pesti peremteriile-
ten felépiilt Azsia Center idGvel élénkitd hatéssal lehet a Sugdr forgalmara is. Foként azért,
mert kitagitjdk a vevSkort, érdemessé teszik sok szegmentum szamdra az iizleti korzet
latogatasat. A verseny ilyen esetekben nemcsak hatranyos, de elényos is lehet, mert a
felkeresés inditékai gazdagodnak és dj vevdket tehetnek érdekelté a Sugdr felkeresésé-
ben is. A vizsgalat idSpontjdban a latogatok tobbsége a fiatalok (30 év alattiak) korcso-
portjdba tartozott, bar jelentds volt a mintdban a fiatal kozépkordak ardnya is.

Campona

A beviésdrlokozpont a Tropicarium mikodtetésével kiilonleges szolgaltatast,
szorakoztatast nyujté kereskedelmi egységnek nevezhetS. Foldrajzi fekvése, a von-
zaskorzet demografiai jellemzdi jol tiikroz&dnek a bolt-mixben és a szérakoztat6 dga-
zatok jelenlétében is.

A Campona kozvetleniil érhetS el személygépkocsival két foutrol, emellett au-
tobusszal, villamossal, s6t vonattal is, ezért elvileg nagy vonziskorzettel szdmolhat. Von-
zaskorzetében tobb agglomeracios telepiilés (Tarnok, Didsd, Torokbdlint) taldlhato, és
a kozelében teriil el Erd, az egyik leggyorsabban fejl6dé Budapest kornyéki kisvéros.

Tobb lakételep is taldlhaté a bevasarlokozpont felé vezet6 dtvonalak men-
tén (pl. Kelenfsldi, Albertfalvai, Ormez&i, Budafoki, Nagytétényi), amelyek laka-
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saiban sokan élnek. Ok barmilyen kozlekedést igénybe vehetnek a Campona felkeresé-
sekor. A vonzaskorzetek meghatarozasakor a lakételepeket szamitasba kell venni.

Osszegzés

EU-csatlakozasunk utdn az ember, aru, gyakorlat és tudds aramldsanak ed-
dig korlitozott csatorndi nyiltak ki, amelyek hazdnkat 4j gazdasdgi kornyezetbe he-
lyezték. Uj feltételek kozott kell helytallnunk a piaci versenyben ott, ahol a korabbi
EU-tagok konnyen mozognak, ismerik a buktatdkat, mivel joval kordbban kezdték
vizsgdlni a vev6i magatartasvaltozast és annak okait. fgy tisztdban vannak a kocka-
zatok formdival, s megtanultak egyiitt élni veliik gy, hogy azokat sajat céljaik szol-
gdlatdba éllithassdk. Ennélfogva e téren is komoly versenyel6nnyel rendelkeznek.

Bevasarl6kozpontjaink mindegyikében jelen vannak a tapasztalt kiilfoldi tu-
lajdonosok, legtijabb katedralisainak tervezésében, szervezésében, menedzselésében
és fejlesztésében. Ez jelentds versenyeldny hozhat a veliink egy id6ben csatlakoz6 él-
lamokkal szemben, amelyekben a kereskedelemnek és szérakoztatdsnak ma mar szinte
nélkiilozhetetlen 1étesitményei kevésbé véltak altaldnossa.

A tervezett 2008-as csatlakozdsunk az Eur6-zénahoz tovabbi valtozasokkal
jarhat. Az arak kozotti kiillonbségek konnyen lathatok lesznek Eurdpa-szerte, ami a
vevlk érdekeit szolgélja. Az egységes valuta minden piaci szereplének elényoket ki-
nal. Mobilabba valnak a magyar fogyasztok is, mert a szomszédos orszdgok piacait
areltérések eldnyosen hasznélhatjak ki, akdr napi cikkek beszerzésére is. Az druk sza-
bad mozgésaval a bevasarlokdzpontok, hipermarketek potencidlis szallitéinak kore is ki-
béviil. A hazai szallitok versenyezni foknak az esetleg jobb feltételeket kindlé idegen
széllitokkal, a kereskedSk tobb kedvezd ajanlat koziil is védlaszthatnak biirokratikus en-
gedélyek beszerzése nélkiil. Ez gyorsithatja az arubeszerzést, ami iizleti haszon forrdsa
(HorrmaNN L.-NE 2000).

Csatlakozasunk az EU-hoz a bevasarlokozpontokat onvizsgélatra kényszerithe-
ti. Ennek a potencialis vasarlokra gyakorolt hatasat kell f6ként elemezni, mert nemcsak
a hazai, de a szomszédos orszagokban vérhat6 valtozdsokkal is szdmolni kell.
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Beszélgetés a 70 éves Berényi Istvan professzorral

Berényi Istvan az MTA Foldrajztudoményi Kutatdintézet munkatarsa (1968-2002), volt igaz-
gatdja (1991-1996), a Pazmany Péter Katolikus Egyetem (PPKE) professzora, a honi geografus tar-
sadalom egyik legkiemelkeddbb (talan legnagyobb kézmegbecsiilésnek és szeretetnek 6rvendd) tag-
ja idén augusztus 24-én tolti be 70. életévét. Arra vald tekintettel, hogy lapunk hasdbjain 60. sziile-
tésnapja alkalmab6l mar méltattuk szakmai életitjat (1asd Foldr. Ert. 1994. 3-4 fiizet), igy ez alkalombdl
az tinnepelt egyik tanitvanya, Kocsis Kéroly kérdezi a mestert az elmuilt évtizedérdl.

Tisztelt Professzor Ur, Kedves Pista! Ugy gondolom, hogy az elmiilt évtized nem tartozott
eddigi szakmai padlyafutdsod legnyugalmasabb évei kozé. Ebben az iddszakban, mikor intézetiink igaz-
gatojdbol a Pdazmdny Péter Katolikus Egyetem egyik dékdn-helyettesévé, professzordvd vdltdl, kuta-
101 tevékenységed rendkiviil szorosan dsszefonodott a felsdoktatdassal. Ezzel kapcsolatban szeretné-
lek kérni, hogy a Foldrajzi Ertesit6 olvaséi szdamdra nyiijts egy rovid tdjékoztatdst a 60. sziiletésna-
pod utdni szakmai tevékenységedrdl.

Az elmult tiz év alapvetd fordulatait hozott tudomanyos €s oktatdi palydmon. 1996-ban be-
toltottem az akadémiai térvény dltal meghatarozott két igazgat6i periddust a Foldrajztudomanyi Ku-
tatéintézetben és a tudomanyos tandcsadoi statusba keriiltem at. Ez a , felszabadulds™ két alapvetd pé-
lyamédositast tett lehetGvé.

1. A tudomanyos kutatdsban tj izgalmas téma valt aktudlissd, a kultdrtdjak atalakulasanak
és védelmének programja, amelyet az Eurdpai Tandcs 1993. évi deklardcidja fogalmazott meg, s ami-
re r&épiilt az 1997. évi 4j eurdpai regiondlis koncepcidi (EUREK). E kérdéskoron beliil kiilondsen
megujitandénak tlint néhdny elméleti és mddszertani megkozelités, f6ként a torténeti kultirtdj értel-
mezésével kapcsolatdban. A téma feldolgozdsat segitette egy OTKA tdmogatds (4,6 mFt) és Felso-
oktatasi Kutatasi timogatas (4 mFt). Ennek keretében dolgoztuk ki a PPKE BTK szociolégiai €s tor-
ténettudomanyi tanszékein a PhD programokat, valamint ennek szellemében dolgoztam &t a funkcio-
ndlis tér szocioldgiai értelmezését, aminek Osszefoglaldja jelent meg a Foldrajzi Tanulményok 23. fii-
zeteként. Mindez nem jelentette a szocidlgeografiai kutatasi irdny feladdsdt, inkdbb a témakdr szocio-
16giai és torténettudomdnyi osszefliggéseinek megvilagitdsat eredményezte. A kutatds els6 eredményei
2000 utan lattak napvildgot, de nagy résziik még fiokban van. RemélhetSen két éven beliil konyv alak-
ban ezek is meg fognak jelenni.

2. A palyamddositds mésik nagy irdnya a felsSoktatds lett. 20022006 kozott az ELTE Gaz-
dasdgfoldrajzi Tanszéke adott helyt a szocidlgeografidnak, s az egyetem gondozdsdban jelent meg a
»Szocidlgeografia értelmezése” c. jegyzet. 1997-t61 Mardth Miklds akadémikus hivott meg a PPKE-re a
fenti t€éma szélesebb bevezetésére a szociologus és torténész képzésben. E programra kaptam meg a Szé-
chenyi professzori 0sztondijat, ami nagyon megerdltetd munkat jelentett 1998-2002 kozott, de rendki-
viili segitséget a program kiteljesitésére. Ennek keretében a szociol6gusokndl szocidlgeogrifia, a specia-
lizlt szakirdnyon pedig a faluszocioldgia és a varosszocioldgia targyakat vezettiik be és programjat dol-
goztam ki. A torténészek oktatdsaban pedig a torténeti regionalizmus és a torténeti kultirtdj-kutatds mod-
szereinek oktatdsa kertilt a kozpontba. A fenti témakban 26 szakdolgozat sziiletett és négy PhD-hallgaté
dolgozik a régidtorténeti mithelyben.
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